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Son profesionistas competentes en Ia
deteccion y andlisis de necesidades vy
deseos de los consumidores ante Ilos

constantes cambios del entorno,
desarrollan planes vy estrategias de
mercadotecniaq, investigaciones de

mercado, planes de comercializacion,
propuestas de negocios a traves de la
identificacion de la situacion actual, a fin de
satisfacer las necesidades del consumidor,
capacidad de generar herramientas de
comunicacion, para emitir mensajes que
impacten en distintos mercados
potenciales, con la finalidad de generar
ventajas competitivas que permitan lograr
un incremento en la rentabilidad de las
organizaciones.

Licenciatura en



Universidad Auténoma
de Baja California

¢ Como se estructura la formacion

profesional en |la UABC?

El plan de estudios se estructura de tres etapas de
formacion:

La etapa bdsica contribuye a la formacion elemental
e integral etudiantil de las ciencias bdsicas con una
orientacion eminentemente formativa, para la
adquisicion de conocimientos de las diferentes
disciplinas que promueven competencias
contextualizadoras, metodologicas, instrumentales y
cuantitativas; en la etapa disciplinaria se tiene la
oportunidad de conocer, profundizar y enriguecerse
de los conocimientos tedrico-metodoldégicos vy
técnicos de la profesion orientados a un aprendizaje
genérico del ejercicio profesional; en la etapa
terminal se refuerzan los conocimientos teodrico-
instrumentales especificos; se incrementan los
trabajos prdacticos y se desarrolla la participacion en
el campo profesional, explorando las distintas
orientaciones a traves de la integracion y aplicacion
de los conocimientos adquiridos para enriguecerse
en dareas dfines y distinguir los aspectos relevantes de
las técnicas y procedimientos en la solucion de
problemas o generacion de alternativas.

Acreditada por:
CACECA
Duracion de 4 anos
» 55 Asignaturas

325 Creéditos
Q 265 Obligatorios

60 Optativos

Movilidad estudiantil

Mds de 65 anos de experiencia formando profesionistas
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Debe poseer las siguientes caracteristicas:

Conocimientos generales en las dareas de:

»Econdmico.

» Administrativas.
»Matematicas.

» Ciencias sociales.

Habilidades:

» Comunicacidn oral y escrita.

» Manejo de equipo de computo.

» Resolucion de problemas prdacticos.

» Andlisis critico.

» Busqueda de informacion.

» Aprendizaje autodirigido.

» Trabajo en equipos multidisciplinarios.

Actitudes: Valores:
» Emprendedor. > Hpngst'idod.
» Liderazgo. » Disciplina.
» Integridad.
» Innovador. b Respeto.
» Creativo. » Prudencia.
» Espiritu de superacion. » Tolerancia.
» Versatil. : Respopsobilidod social.
» Adaptable. Empatia.

P Excelencia.
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pDisenar y gestionar planes estratéegicos de
mercadotecnia basados en el andlisis del entorno para
sustentar la propuesta de valor, con asertividad,
versatilidad y profesionalismo.

PDisenar e implementar estudios de mercados que
coadyuven a las organizaciones para la toma de
decisiones y a la creacion de nuevas unidades de
negocio, mediante la aplicacion de herramientas
metodologicas, con responsabilidad social,
pensamiento critico y actitud emprendedora.

PGestionar y evaluar estrategias de comercializacion y
comunicacioén, utilizando TI (Tecnologias de Ila
Informacion) actuales y emergentes, para asegurar la
competitividad de las organizaciones, con creatividad,
innovacion, respeto y apego a la normatividad vigente.
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Quien egrese del programa educativo de la
Licenciatura en Mercadotecnia podrd desempenarse
en:

Sector publico:

p Instituciones educativas.

p Instituciones gubernamentales: drea de comunicacion,
mercadotecniq, investigacion y desarrollo de productos o publicidad.

p Centros de investigacion.

Sector privado:
» Corporativos: drea de comunicacion, mercadotecniq,

investigacion y desarrollo de productos o publicidad.
» Agencias de mercadotecnia.
» Agencias de publicidad.
P Agencias de investigacion de mercados.

Profesional independiente:

p Consultoria en temas de mercadotecnia estrategica, publicidad,
e investigacion de mercados.

p Creacion de empresas propias.

p» Agencias de mercadotecnia.

>Agencios de publicidad.

p Asesor de imagen.
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Facultad de Ciencias Administrativas, Campus Mexicali.
http:/lfca.mxl.uabc.mx/FCANEWI/licenciaturas/Im.html
% Facultad de Turismo y Mercadotecnia, Campus Tijuana.
http://ftm.tij.uabc.mx/index.phpl/oferta-
educativallicenciaturasl/licenciatura-en-
mercadotecnia.html

Facultad de Ciencias Administrativas, Campus Mexicali.
+52 (686) 841-82-22, Ext. 45041

Facultad de Turismo y Mercadotecnia, Campus Tijuana.
+52 (664) 682-16-97
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